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Introducio

O estudo da comunicagdo ¢é considerado recente. Este assunto tornou-se relevante no
ambito académico apenas a partir do século XX. Ainda assim, pessoas que tenham interesse
pelo tema sdo levadas a buscar referéncias em outras areas do conhecimento como a
sociologia, antropologia, historia, filosofia e linguistica. A presente pesquisa, realizada entre
os anos de 2010 e 2011 na disciplina pratica de Psicologia Social, buscou investigar como a
producao de subjetividades contemporanea ¢ atravessada pelos meios de comunicagdo e quais
os efeitos que estes trazem para as relagdes sociais.

J4 de inicio, cabe dizer que a comunicagdo mididtica sofreu diversas transformagdes
desde seu surgimento até a contemporaneidade. Primeiramente relacionada a transmissdo de
mensagens em nivel interpessoal, atualmente a comunicacdo perpassa a sociedade como um
todo por diversas vias (meios de comunicagdo ou midias). Para adentrarmos nas questdes
relativas a estas midias e como elas afetam os modos de vida contemporaneos, exploraremos
brevemente a historia dos processos comunicacionais no Brasil, desde a chegada da midia

impressa até o século XX.

Breve historia da midia e suas implicacdes sociais
Os meios de comunicagdo foram oficialmente inaugurados com a chegada da familia
real ao Brasil, em 1808. Naquela época, o tipo de midia existente era a impressa: jornais,
livros, documentos oficiais, dentre outros. No periodo, ndo havia ainda uma produgao
originalmente brasileira, uma vez que a grafica oficial (Impressdo Régia) destinava-se a
impressao da legislacdo, papéis diplomaticos e também do jornal Gazeta do Rio de Janeiro
que trazia contetido relativo a satide dos principes da Europa e noticias sobre a familia real

(Sodré, 1977).
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Uma produgdo tipicamente brasileiro s6 foi possivel quando a corte retornou a
Portugal em decorréncia da Revolugdo do Porto. A partir dai, os jornais brasileiros passam a
desempenhar duas fun¢des concomitantes, discutindo e veiculando questdes de cunho politico
e também contribuindo para o desenvolvimento da cultura do pais, por meio da publicagdo de
novelas e obras literarias. A for¢a politica dos jornais brasileiros se fez sentir pela
contribuicao significativa que eles tiveram nos principais movimentos da época, entre eles a
Independéncia e a Proclamacdo da Republica, atuando, principalmente na mobiliza¢do da
populagdo (Sodré, 1977).

A liberdade experimentada pela imprensa para fomentar as transformacdes politicas no
pais foi significativamente diminuida apés o inicio da Republica. As perseguigdes eram
direcionadas principalmente aos jornalistas de ideias monarquistas, mas podiam se estender a
qualquer figura publica que se manifestasse contraria ao novo regime. Mas, mesmo com a
repressdo, desenvolveram-se dois novos segmentos: o da imprensa operaria € a imprensa
voltada para a comunidade de imigrantes. A industrializacdo fez com que as publicagdes
dirigidas para a classe operaria crescessem. O aumento das industrias teve como uma
consequéncia o crescimento da imigracdo, favorecendo o desenvolvimento de escritos que
tinham como publico alvo os emigrantes.

Em 1923, outro meio de comunica¢io despontou: iniciava-se a era do radio. E
importante frisar que este meio ndo estava menos sujeito a limitacdes de opinides, uma vez
que as transmissdes eram restritas e, para ter um aparelho receptor em casa, era necessario
assinar um termo de requerimento para uma licenca.

A histoéria do radio no Brasil pode ser dividida em trés fases. Na primeira delas (1924-
1934), ele desempenhou uma funcdo essencialmente informativa, tendo como pioneira a
Radio Sociedade, que emitia trés jornais falados, abordando os principais acontecimentos da
época. Posteriormente, surgiram a radio Jornal do Brasil e a Voz do Brasil, também de carater
informativo. A partir de 1930, o governo comecou a demonstrar interesse pelas radios,
passando a emitir decretos especificos para esta midia. Neste periodo, inicia-se também a
exploragdo publicitaria da programagao e a exibi¢do de propagandas politicas.

A segunda fase da radiodifusdo (1935-1954) foi marcada pelo interesse popular,

especialmente da classe operaria. A forca politica que o radio teve na época pode ser
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observada pela importancia deste meio de comunicacdo no governo de Getulio Vargas, a
partir de 1937. Esta fase foi caracterizada pela emissdo de programas com elementos
populistas, refletindo os d&nimos politicos que atravessavam a sociedade brasileira na época.

Nas décadas de 1940 e 1950, segundo Federico (1982), os programas de radio
voltaram-se para a estrutura politica e econdmica, inserindo efetivamente a publicidade em
suas programacgoes. Em 1941, surgiu a primeira radionovela, abrindo espago para o
merchandising nas emissoras. Nesta fase, o radio incorporou também um estilo recreativo
com a apresentacdo de programas musicais, humoristicos ¢ melodramaticos. Assim,
contrariamente a primeira fase da radiofusdo, havia agora uma maior diversidade na
transmissdo que englobava desde noticias até programas de cunho recreativo. Com a
deposicdo de Vargas em 1945, a imprensa experimentou nova fase de liberdade que se
estenderia até o inicio da ditadura, em 1964.

Entre 1955 e 1976, ocorreu a terceira fase da radiofusao, agora menos expressiva, uma
vez que o radio comecou a dividir espaco com outra midia, a televisao. Apesar do surgimento
da televisdo, o radio se manteve ainda por um bom tempo como “mania nacional”, em partes
devido ao alto custo do aparelho de TV.

A forga politica dos diversos meios de comunicagdo estava mais do que provada, por
i1sso, com o inicio da ditadura em 1964, os comandantes do novo regime tratam rapidamente
de empreender medidas de censura a imprensa, limitando a liberdade de expressdo de
jornalistas, radialistas e outras figuras publicas. Segundo Ceneviva (2003), censura, nos meios
de comunicagdo, ¢ ato de autoridade que lhes impde, permite ou proibe a transmissdo de
informacdes e comentarios, segundo os designios do poder. Além disso, os militares passam a
se utilizar dos meios de comunica¢do para veicular uma imagem positiva do Estado. Essa
veicula¢do se dava por meio de dois movimentos: evitando a difusdo da noticia acerca dos
métodos de coer¢do utilizados pelo governo e limitando a imprensa a dizer apenas aquilo que
fosse congruente com o que o governo queria (Samways, 2003).

Entre os diversos meios de censura utilizados pelo governo militar, encontrava-se a
criagdo dos Atos Institucionais (Als). Entre eles, o ato institucional de numero cinco,

comumente chamado AIS5, foi o mais impositivo no tocante a imprensa, pois, a partir deste
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ato, o governo assumiu um poder de controle muito maior sobre as variadas formas de
comunicagao vigentes da época.

Samways (2003), afirma ainda que a principal preocupa¢do dos militares era com a
divulgagdo de noticias de cunho politico e social que demonstrassem uma imagem “negativa”
do Brasil (atos repressivos, movimentos esquerdistas, organizacao de guerrilhas, atentados,
etc.). No ambito da televisdao, a censura imposta pelos militares nao se fazia de forma muito
diferente do que com os demais tipos de midia e a preocupagdo do governo com a divulgagado
de noticia por meio de canais televisivos tornou-se cada vez mais frequente, tendo em vista o
aumento da aquisi¢do dos aparelhos televisivos pelos brasileiros.

Em 1966, o governo reservou canais para introduzir uma rede oficial de teleducagao,
decorrente da troca de influéncias com a emissora. Essas trocas de favores politicos ocorriam
da seguinte maneira: as emissoras cediam os canais e, em troca, 0 governo nao perseguia seus
trabalhadores. Além disso, se por qualquer motivo as emissoras nio interessassem ao
governo, eram destituidas do direito de transmitir seus programas. Dessa forma, a partir da
repressdo e da relagdo com a emissora, 0 governo se apropriava do meio televisivo para
transmitir seus valores e ideias. Estava edificado, assim, o aparato que serviria de intervencao
em toda divulgagdo de noticia que ndo fosse concordante com a boa imagem de si que o
governo almejava. Toda forma de controle era necessaria para que a emissao de noticia sobre
as formas coercitivas adotadas pelos militares ndo fosse difundida.

Com o término da ditadura militar no Brasil, retomou-se a liberdade de expressao e a
luta contra a censura passou a ser a defesa da pratica democratica e do direito fundamental de
todos os cidadaos, retratado no inciso IX do artigo 5° e no artigo 220 da Constituigao que
assegura a plena liberdade de manifestagao.

Apesar dos avangos obtidos com a invengao do radio e da televisdo outra modalidade
mididtica, muito mais interativa, surgiria ainda: a internet. A criagdo dos primeiros
computadores e¢ da internet se deu em decorréncia do desenvolvimento tecnologico
precipitados na Unido Soviética e nos Estados Unidos, que caracterizou a Guerra Fria.
Originalmente, a internet, enquanto meio de comunicacdo, surge em resposta a uma
necessidade militar de transmissdo e armazenamento seguros das informagdes. O medo do

holocausto nuclear resultante da ameaga que a Guerra Fria apontava fez com que os Estados
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Unidos criassem uma rede de comunicacao capaz de proteger informagdes, uma vez que
consideravam que isto poderia fazer diferenca na eficiéncia militar ao enfrentar uma possivel
guerra. A intencdo era que as informacdes militares fossem preservadas mesmo que algum
computador ou terminal fosse destruido. Foi assim que surgiram as primeiras comunicagdes
via correio eletronico.

No Brasil, o que motivou o desenvolvimento tecnoldgico foi a busca por
modernizacdo. Na década de 70, surgiram os primeiros conselhos estaduais de informatica e,
em 1984, chegou ao pais uma rede chamada FIDONet (criada nos EUA) que capacitava-o as
conexoes internacionais com outras redes (Persegona; Alves, s/d). No final de 1994, a
Embratel (Empresa Brasileira de Telefonia) lancou em carater experimental o servico de
acesso a internet para usuarios domésticos. No ano seguinte, o governo permitiu a abertura da
exploragdo do servico ao setor privado, impulsionando o surgimento no Brasil de diversos
provedores de acesso, assim como grandes portais brasileiros de conteudo e comércio
eletronico.

Percebemos, entdo, o importante papel social desempenhado pelos diversos tipos de
midias ao longo de sua historia. Este breve relato historico leva-nos a algumas questdes: Essas
mudangas teriam criado condigdes para o surgimento de novos modos de relacionamento

entre cidadaos e midias? Quais os novos papéis sociais desempenhados pelas midias no século

XXI1?

Da arvore ao rizoma: mutac¢des midiaticas

Discorreremos agora sobre alguns tipos de midias que se encontram presentes em
nosso tempo histérico, bem como as interacdes estabelecidas entre elas e seus usudrios.
Exploraremos ainda algumas transformac¢des fundamentais que ocorreram no modo de
funcionamento destas midias e na forma de relacionamento entre elas e a populagdo. Quais
transformagdes seriam estas? De onde vieram estas novas midias e para onde elas vao?

Para tratarmos de uma primeira linha de midias recorremos ao conceito de
“arborescéncia” utilizado por Gilles Deleuze e Félix Guattari (1995). Segundo os autores, o
sistema arborescente implica em um centro de comando do qual partem todos os demais

elementos: “Os sistemas arborescentes sdo sistemas hierarquicos que comportam centros de
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significancia e de subjetivacdo, autOmatos centrais como memorias organizadas.” (Deleuze;
Guattari, 1995, p.10). Esta “midia aborescente” corresponderia & midia de massa, que tem
como uma de suas caracteristicas a atribuicdo de certa passividade aos usuarios. Para
compreender melhor o termo “midia de massa” ¢ indispensavel que recorramos as nogdes de
industria cultural e opinido publica.

O termo industria cultural foi utilizado pela primeira vez por Adorno ¢ Horkheimer
(1985), e corresponde a um sistema de referéncia em que os varios produtos culturais se
ajustam a finalidade de consumo. Assim, os produtos culturais sdo adaptados ao consumo das
massas. Quando se discute tal assunto, faz-se necessaria a compreensao acerca do termo
ideologia, que pode ser definida como um conjunto de ideias, conceitos, opinides sociais,
politicas, cientificas que um grupo de pessoas adota como principio orientador de seu agir na
sociedade (Marcondes Filho, 1985). A industria cultural €, portanto, um meio de veiculacao
de certa ideologia, a saber, a do capital e do consumo. Deste modo, a partir do contato com a
industria cultural, as produ¢des humanas perdem sua autonomia e tendem a ser dirigidas pelos
interesses econdmicos e politicos dominantes.

No que diz respeito a opinido publica, alguns teodricos afirmaram envolver um
conjunto de significados que cada individuo relata sobre determinado assunto. Ja para Childs
(2001), a opiniao publica ¢ “uma forca ativa ou latente, derivada de um agregado de
pensamentos, sentimentos e impressdes pessoais, ponderado pelos varios graus de influéncia
ou agressividade das opinides individuais dentro do todo”. E importante ressaltar que ndo se
trata de uma opinido unanime expressa por um determinado publico, mas sim de um elemento
que se forma continuamente a partir do embate entre diversos julgamentos existentes neste
publico. Apesar disso, por haver uma diversidade de publicos em contato com os meios de
comunicacdo, certamente haverd uma diversidade de opinides e algumas se mostrardo com
maior representatividade do que outras, de acordo com os contextos e grupos sociais. Mas o
que forma a opinido publica? Ela consiste numa disposi¢do para agir ou reagir, favoravel ou
desfavoravelmente, frente a um assunto. Diversos fatores tém a capacidade de afetar as
opinides das pessoas, fazendo com elas se transformem a todo o momento. Os meios de
comunicacdo, enquanto vias de transmissdo de acontecimentos e informacgdes, representam

um elemento relevante neste processo de transformagdo das opinides.
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Uma mudanga significativa na forma de organizacdo e funcionamento destas midias
mais tradicionais derivou da explosao demografica ocorrida na metade do século XX. Este
fendomeno deu inicio a0 movimento das populagdes rumo as periferias das cidades, que foi
acompanhado por um processo de regionalizagdo das midias. Estas davam, agora, prioridade a
transmissao de noticias e informacdes relacionadas as comunidades em que se encontravam.
Nasciam as chamadas midias alternativas. As midias alternativas encontram-se atreladas aos
movimentos sociais que visam a transformacdo de valores e instituicdes da sociedade
(Castells, 2001), sendo esta a caracteristica que mais claramente a distingue das midias
tradicionais (midias de massa). O Relatorio McBride, produzido pela UNESCO em 1981,
apontou estas novas midias como a investida mais promissora no combate a concentracao dos
meios de comunicagdo. Além disso, o documento foi responsavel pelo surgimento do direito
de resposta nas midias, o que permitiu aos leigos participarem, de maneira um pouco mais
ativa, da produgdo e emissao de noticias. Apesar destas mudangas, a midia alternativa ainda
consiste numa “midia arborescente”, uma vez se baseia numa certa hierarquia, mesmo que
esta seja, aqui, menos rigida.

Uma transformacao significativa no mundo das midias ocorreu com o surgimento da
internet, que permitiu a expansdo da midia alternativa. A caracteristica mais marcante da
internet talvez seja o rompimento com o sistema arborescente, colocando fim, assim, aquela
passividade do usuario. Conforme foi evoluindo, disseminando-se e tornando-se mais
“popular”, a internet passou a representar um novo dispositivo de relacionamento entre os
cidadaos, chegando até a ser vista como uma nova ferramenta que funciona a favor da
democracia (Sorje, 2006). Neste sentido, a internet representa uma midia do tipo
“rizomatica”. O conceito de rizoma, desenvolvido por Deleuze e Guattari (1995), diz respeito
a um espacgo aberto, ndo limitado, que conserva multiplas entradas sendo possivel estabelecer
conexodes em todos os locais: “qualquer ponto de um rizoma pode ser conectado a qualquer
outro e deve sé-1o” (Deleuze; Guattari, 1995, p. 3). Num rizoma nao existe um eixo central do
qual derivam as demais ramificagdes, dai que ele ndo admite uma hierarquia. Nao tendo, pois,
um eixo central, ndo possui origem e nem autor.

A internet pode, entdo, ser considerada uma midia que € rizomadtica, uma vez que o

conteudo nela disponivel ndo possui necessariamente autor ou origem facilmente detectaveis e
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nem se pode dizer qual serd seu destino, dado que os diversos pontos estdo abertos para se
conectarem entre si. Sendo assim, os contetidos que circulam na internet estdo sujeitos ao
acaso das conexdes e a transforma¢do permanente. Esta valorizagdo da internet sobre a
informacdo e a noticia em detrimento ao autor (ou fonte), pode ser considerada como a
caracteristica fundamental que a distingue das midias tradicionais. Além disso, enquanto
rizoma que nao possui comeco nem fim, mas, apenas “um meio pelo qual ele cresce e
transborda” (Deleuze; Guattari, 1995, p. 14), ela inaugura a possibilidade de um espago
passivel de ser construida por grande parte das pessoas. Frente a isso, porém, podemos nos
perguntar: que faremos nos deste espacgo?

Se, por um lado, ha a facilidade de acesso as informagdes, noticias e acontecimentos
numa velocidade instantdnea, por outro, existem os riscos decorrentes da liberdade e
facilidade de publicacdo que a internet oferta. O mais evidente deles encontra-se nas
informacodes sobre os diversos assuntos que nem sempre provém de fontes confidveis sendo,
muitas vezes, derivadas do senso-comum, o que pode prejudicar ou ainda confundir o
entendimento do sujeito que busca informacdes nessa midia. Entdo, a internet acaba
culminando em um meio que, a0 mesmo tempo, pode prover o usuario de informagdes
qualificadas ou muni-lo de informagdes equivocadas. Notamos, entdo, que 0s avangos
atingidos pelo desenvolvimento da internet sdo significativos e revolucionarios. No entanto, a
utilizagdo deste aparato demanda cautela, tanto na busca de informagdes quanto na divulgacgao
das mesmas.

Percorremos, nesta etapa, um caminho que buscou dar visibilidade as transformacdes
sofridas pelas midias, as modificagdes na sua forma de funcionamento e nas relacdes
estabelecidas entre elas e seus usudrios. Quanto & pergunta feita no inicio do texto sobre o
destino das midias, parece ndo ser passivel de uma resposta rapida ou cristalizada, haja vista a

complexa rede de significagdes e fungdes que atravessam esta criagdo humana.

Midia e transformacdes subjetivas: construindo modos de viver
Com a velocidade das informagdes ¢ das transformacdes sociais, a maneira de
conceber o sujeito como portador de uma identidade fixa e estavel ndo se sustenta mais. Desse

modo, a subjetividade nao pode ser entendida como algo estavel, que mediante as
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transformagoes sociais ndo se modifica. O homem ndo nasce com uma esséncia imutavel que
o diferencia dos demais. E a partir das relagdes que ele estabelece com o seu meio que a
subjetividade vai sendo produzida. Nao ¢ possivel, portanto, falar em uma subjetividade
individual, mas sim em processos de subjetivacdo. De acordo com Aratjo (2002, p.82), a
subjetividade “se engendra no social e, o tempo todo, mantém com ele relagdes reciprocas de
mutua constituicao”.

Essa constituicdo coletiva ¢ atravessada por elementos subjetivos de varias naturezas,
envolvendo o ambito econdmico, midiatico e tecnologico — para citar apenas alguns
exemplos. Assim, o “processo de singularizagdo da subjetividade se faz emprestando,
associando, aglomerando dimensdes de diferentes espécies” (Guattari, Rolnik, 1986, p. 37).
Para estes autores, a subjetividade ndo pode ser considerada imutavel. O sujeito interage com
diversos componentes de subjetivacdo que modificam os modos de viver e agir a cada novo
encontro. Rolnik (1992) compartilha dessa mesma opinido ao dizer que:

a subjetividade ndo se restringe ao eu: num outro plano, invisivel, o que ha ¢ uma textura
(ontologica) que vai se fazendo de fluxos e particulas que constituem nossa composi¢ao atual,
conectando-se com outros fluxos e particulas com os quais estdo existindo, somando-se e
esbogando outras composi¢des (Rolnik, 1992, p.160).

Neste sentido, a produg¢dao de subjetividades também estd atrelada a midia. Esta
participa das mudangas subjetivas que estdo permanentemente articuladas ao social. Parte dos
veiculos de comunicagdo da atualidade como, por exemplo, a televisdo, pode alcancar
individuos de diferentes classes sociais ou que moram em diferentes regides do pais. As
informacgdes recebidas serdo as mesmas, mas a forma como isto sera entendido ¢ assimilado
pode variar, devido a outros componentes que atingiram esses individuos anteriormente. Para
exemplificar, ¢ possivel analisar a forma como as campanhas politicas sdo vistas nas
diferentes regides do Brasil. A mesma proposta, veiculada pela midia da mesma forma, ird
resultar em diferentes reacdes, dependendo do grau de conhecimento do individuo a respeito
do assunto ou de suas experiéncias anteriores em relacdo ao tema.

(13

Para Guattari e Rolnik (1986, p. 26), a producdo de subjetividade ¢ “a matéria-prima
da evolugdo da forcas produtivas em suas formas mais desenvolvidas”. E € neste sentido que
essa producao de subjetividade — multipla e heterogénea - ¢ composta por uma ampla gama de

componentes de subjetivacdo, que, de certa forma, articulam modos de viver que estio em
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concordancia com as exigéncias econOmicas atuais. Nota-se, assim, que a midia abrange
diversos territdrios subjetivos, como as familias, os grupos sociais, a educagdo, a religidao, o
esporte, entre outros. Por estarem inseridos nesses campos, os individuos podem ser afetados,
porque de alguma maneira estdo conectados a midia. Sendo assim, ndo se pode compreendé-
los atualmente sem levar em consideracdo o papel que esse meio representa (Guareschi;
Romanzini; Grassi, 2008).

A titulo de exemplo, uma ideia frequentemente lancada pela midia televisiva ¢ a de
que o individuo vai se produzindo a partir dos produtos que compra e que deseja. Segundo
Carvalho (2010, p. 221), a televisdo propaga “um conjunto de imagens de felicidade que, a
medida que ¢ acolhido, subjetivado pelo telespectador, faz com que esse incorpore a
desobrigagdo de se defrontar com a complexidade da existéncia que tem sempre multiplos
aspectos”. Assim, o individuo passa a ver o seu mundo como sendo muito préximo aquele dos
personagens da televisao.

Adquirindo um papel transmissor, a midia tem, também, uma conotacao valorativa, ou
seja, procura deixar suas imagens, suas propagandas, suas idéias e até os corpos que sdao
exibidos em seus programas, de um modo a provocar necessidades e expectativas no
telespectador. Além dessa fun¢do de valorar objetos, pessoas e situagdes, a midia tem também
um importante papel na producao da divisdo das classes. Guattari (1990, p.46) diz que: “A
acelerada midiatizagdo do conjunto das sociedades tende assim a criar um hiato cada vez mais
pronunciado entre essas diversas categorias da populacao”.

Com o continuo desenvolvimento dos meios de registros, a informacao, como um
fluxo de dados organizados, passa a se distanciar de seus lugares tradicionais (como
universidades, bibliotecas ou museus). A grande quantidade de informacdo passa a ser
disponibilizada nos atuais meios de acesso (como a internet, por exemplo) de forma
desmaterializada, inserido em uma ordem digital e com carater provisorio. Essa dinamica
recebe o nome de “fluxo de informacgao” e favorece a dispersao da memoria, ja que a énfase ¢
colocada no movimento e ndo na permanéncia (Crippa; Almeida, 2005). Consequentemente, a
propria nogdo de individuo também ¢ alterada: ndo ¢ vista apenas como um depdsito, mas,

sim, como sistema ativo de relagdes e metamorfoses (Wulthorst, 2004).
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Vale frisar, portanto, dois grandes movimentos na subjetividade contemporanea: de
um lado, um embrutecimento massivo da subjetividade pelos meios de comunicacao de massa
e, de outro, as revolucdes moleculares da subjetividade produzidas pelas novas tecnologias.
Essa grande concentragdo de informagdes produz certos modos de viver, condizentes com o
que foi denominado por Deleuze de ‘“sociedade de controle” (1992). Nesta sociedade,
enfatizam-se valores ligados a instantaneidade, a descartabilidade, a capacidade de se
movimentar com rapidez e aos ganhos em curto prazo. Dessa forma, tudo tende a se tornar
obsoleto: informagao, valores, relacionamentos, apego em geral.

Além da produ¢do de modos de existéncia, a midia também participa da organizagao e
difusdo de fatos, valendo-se de estratégias dramaticas e sensacionalistas que tendem a
produzir julgamentos. Assim,

A midia hierarquiza os temas, selecionando os que deverdo ser do conhecimento publico e,
dai, os que deverdo necessariamente ser discutidos, debatidos, pensados. Assim, a logica
midiatica ¢ a da homogeneizacdo, do espetaculo, obedecendo ao valor da excepcionalidade, do
ser extraordinario, da dramaticidade, da encenagdo voltada também para a produgdo de
emocodes (Coimbra, 2001, p.3).

A publicidade também pode ser considerada um tipo de midia. Esta utiliza diversos
recursos como televisdo, radio, internet, outdoors, jornais, entre muitos outros, para
disseminar ideias, servigos e produtos, visando atingir um determinado publico consumidor.
Vivemos inseridos em uma realidade social na qual o consumo ¢ amplamente difundido pela
midia publicitaria e seu trabalho se da por uma resignificagdo de elementos extraidos da vida
dos consumidores, retornando a eles como componentes subjetivos a serem consumidos.
Assim, a publicidade lanca elementos que perpassam a vida cotidiana dos individuos,
podendo, por vezes, disseminar a necessidade de adquirir um determinado produto do qual
ndo precise. As campanhas publicitdrias geralmente engendram ideias positivas, que cause
bem-estar. A publicidade trabalha com uma multiplicidade de sentidos e, paralelamente,
associa valores, sentimentos e desejos a um objeto, tornando-o mais atraente ao consumo.
Nota-se, entdo, que pela via da publicidade, a economia capitalista “cumpre sua fun¢do ao
estimular o consumo de ‘modos de viver’ e ‘estilos de vida’ agregados as mercadorias”

(Mansano, 2009, p. 75).
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Seguindo esta via, atrelada a midia de informagdo e de publicidade, encontra-se
também a midia de entretenimento que se desenvolve pela tentativa de preencher, com
consumo, o tempo livre do trabalhador. Dessa maneira, trabalho e tempo livre mantém uma
relagdo de dependéncia entre si. O tempo livre se transformou em um momento propicio para
o consumo de mercadorias e servicos. O entretenimento, o lazer e a diversao ganham destaque
na cultura do tempo livre como sendo “mercadorias” amplamente valorizadas pela economia
capitalista que ja ndo se apropria somente do tempo de trabalho, mas também do tempo
excedente e supostamente livre. SAo amplos os investimentos na esfera do entretenimento,
basta sintonizar um radio, ligar a televisdo ou acessar a internet para identificar os
empreendimentos (parques, shopping centers, bares, casas noturnas, agéncias de turismo,
cinema, teatro) das producdes midiaticas que estimulam o consumo.

Como ja explicitado anteriormente, a subjetividade capitalistica estimula os individuos
ao consumo e estes podem vir a absorver os elementos de subjetivagdo lancados pela
publicidade. Nesse processo, elucida-se uma espécie de ‘“naturalizacdo” dos valores
disseminados pela midia, tornando-a mais um elemento que participa da producdo de

subjetividades.

Consideracoes Finais

Os processos de naturalizagdo de valores sdo feitos o tempo todo. Na midia podemos
encontrar uma série de propagadas que torna seus expectadores uma espécie de refém, de
“consumidor obediente”. Os produtos passam a fazer todo sentido na vida do receptor
daquelas informagdes sem que haja, por vezes, questionamentos sobre sua necessidade, por
exemplo.

Diferentemente do que acontece nos movimentos de resisténcia, a naturaliza¢do se da
quando aquilo que chega até nds ndo nos causa nenhum tipo de incdmodo, nao nos coloca em
uma posicdo indagadora, problematizadora sobre o que vemos, escutamos e sentimos. Isso
ocorre quando determinado tema ¢ visto por ndés como normal/natural, como se suas
premissas fossem legitimadas e aceitas, independente de qualquer tipo de investigacdo que

coloque sua funcionalidade a prova.
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Diante dessa naturalizacdo, Guattari e Rolnik colocam que ha uma “tentativa de
controle social, através da produgdo de subjetividade em escala planetaria” que “se choca com
fatores de resisténcia consideraveis, processos de diferenciacdo” (1986, p. 45). Assim, ao
buscar disseminar-se, valendo-se de formas de controle, pode haver um embate com os
processos de singularizacdo em curso. De acordo com Guattari e Rolnik, os processos de
singularizagdo captam “os elementos da situagao” e, por eles, € possivel a construgdo de “seus
proprios tipos de referéncias praticas e tedricas, sem ficar nessa posi¢do constante de
dependéncia em relagdo ao poder global, a nivel econdmico, a nivel do saber, a nivel técnico,
a nivel das segregacgoes, dos tipos de prestigios que sao difundidos” (1986, p. 46). Os mesmo
autores consideram ainda que

ha tentativas de singularizacdo que sdo dificeis, problemadticas, e que acabam sendo
abortadas. Mas, apesar da precariedade e dos fracassos dessas tentativas, apesar de estarmos
todos dispersos, perdidos, invadidos pela angustia, pela loucura e pela miséria, elas se
encontram em ruptura com a produgdo de subjetividade industrial do CMI. Elas
desencadeiam processos de reapropriacdo dos territorios subjetivos (Guattari; Rolnik, 1986,
p. 47).

Ao conceber o individuo como uma produgao incessante de si, abrem-se espagos para
criacdo de novas relagdes com o mundo, incluindo ai os elementos subjetivos difundidos pela
midia. Assim, ¢ notavel que os processos de subjetivacdo ocorrem contando com a
internalizacdo dos signos e simbolos advindos da cultura de massa, mas, vale dizer, ndo se
restringem a eles. Essa abertura coloca em movimento a invengao de si e do outro no contato

com os componentes de subjetivagdo que cada tempo histérico coloca em circulacio no

social, incluindo ai os midiaticos.
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EIXO TEMATICO: PSICOLOGIA SOCIAL E INSTITUCIONAL
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